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Polacy a swiadomos¢ oszczedzania wody.

22 — 25 stycznia 2009 r.

Ogodlnopolska losowa reprezentatywna 1005-osobowa préba
0sob w wieku 15 i wiecej lat.

Cykliczny sondaz wielotematyczny Omnimas, zrealizowany
technikg bezposredniego (face to face) wywiadu
kwestionariuszowego CAPI, w domach respondentéw

322.534 osobom

+/-3,1% przy wiarygodnosci oszacowania rownej 95%
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Struktura spoteczno-demograficzna badanych
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PLEC
mezczyzna 48%
kobieta 52%
WIEK
15-19 lat 8%
20-29 lat 20%
30-39 lat 17%
40-49 lat 16%
50-59 lat 18%
60 i wiecej lat 21%
WYKSZTALCENIE
podstawowe i gimnazjalne 23%
zasadnicze zawodowe 25%
Srednie i pomaturalne 39%
wyzsze, licencjat 13%
STAN CYWILNY
kawaler/panna 29%
zonaty/zamezna/konkubinat 60%
rozwiedziony(a)/w separacji 4%
wdowiec/wdowa 7%
AKTYWNOSC ZAWODOWA
pracuje zawodowo 46%
nie pracuje zawodowo 54%

GRUPA SPOLECZNO-ZAWODOWA

kierownicy/specjalisci

7%
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prywatni przedsiebiorcy 4%
pracownicy administracji i ustug 14%
robotnicy 16%
rolnicy 5%
gospodynie domowe 6%
emeryci/rencisci 29%
uczniowie i studenci 13%
bezrobotni 6%
OCENA SYTUACJI MATERIALNEJ
dobra 25%
Srednia 64%
zla 11%
DOCHOD GOSP. DOMOWEGO NETTO
ponizej 1500 zt 13%
1500-2499 zt 20%
2500+ zt 22%
odmowa odpowiedzi 45%
MIEJSCE ZAMIESZKANIA
wies 38%
miasto do 20 tys. mieszkancéw 13%
miasto 20-100 tys$. mieszkancéw 19%
miasto 100-500 tys$. mieszkancéw 18%
miasto powyzej 500 tys. mieszkancow 12%
REGION
matopolski 18%
wschodni 9%
katowicki 15%
dolnoslaski 10%
wielkopolski 12%
pomorski 13%
centralny 23%
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Gtéwne wyniki

O Gtod, problemy zanieczyszczenia s$rodowiska naturalnego oraz kryzys to trzy najczesciej
wskazywane (odpowiednio 57%, 35%, 31%) przez Polakéw najwazniejsze problemy globalne.
Problem zwigzany z wyczerpujacymi sie zasobami wody pitnej zajmuje czwarte miejsce w rankingu
najwazniejszych probleméw dotyczacych catego swiata — wskazuje go jedna czwarta badanych
(26%).

0 Jednak sposréd czterech surowcoéw: wegla, ropy, gazu i wody — woda jest postrzegana przez
ogromng wiekszos¢ badanych (85%), jako najwazniejszy dla ludzi surowiec.

O Polacy, wiedzg, ze problem niedostatku wody pitnej dotyka najbardziej Czarny Kontynent. Czterech
na pieciu Polakéw (83%) wskazuje Afryke jako kontynent, ktory cierpi najbardziej z powodu trudnej
sytuacji z dostepem do wody pitnej.

U Zdecydowana wiekszos¢ Polakow (72%) styszata o globalnym problemie wyczerpujacych sie
zasobdéw wody na $wiecie, znaczacy jest jednak odsetek oséb (28%) ktore, ze nie styszaty o tym
problemie.

O Mimo deklaracji znajomosci problemu wyczerpujacych sie zasoboéw wody Polacy w wiekszosci nie
czujg sie wystarczajgco poinformowani o problemie deficytu wody zaréwno na Swiecie (55%) jak
i w kraju (60%), jednak czesciej styszeli o problemie niedoboru wody na $wiecie (42%) niz w kraju
(36%).

O Gtownym zrodtem informaciji o globalnym problemie wyczerpujacych sie zasobéw wody — podobnie
jak w przypadku innych kwestii - jest telewizja (92% wskazan). Rzadziej Polacy wskazujg na prase
(30%), radio (26%) i Internet (20%) jako zrédta informacji o globalnym problemie deficytu wody.

U Polacy chcg otrzymywac wiecej informacji na temat wyczerpujacych sie zasobéw wody. Wiekszos¢
naszego spoteczenstwa (69%) jest zdania, ze w mediach za mato méwi sie o problemie
oszczedzania wody, natomiast jedna czwarta respondentéw (23%) sadzi, ze poswieca sie temu
tematowi tyle czasu ile trzeba.

U Postulat edukacji oszczednego gospodarowania wodg wobec medidw zgtasza wiekszos¢ Polakdéw
— 58% respondentéw uwaza, ze $rodki masowego przekazu powinny zajmowacé sie edukacjg
w zakresie oszczedzania wody. Czesciej, jako edukatora oszczednego gospodarowania woda,
badani wymieniaja tylko szkote (62%).

U Dwoch na pieciu respondentdw (42%) jest zdania, ze to rodzina powinna uczyé¢ jak oszczednie
gospodarowaé wodg, natomiast jedna trzecia badanych (31%) sadzi, ze obowigzek ten spoczywa na
instytucjach publicznych. 17% respondentéw wskazuje na organizacje pozarzadowe, jako na
edukatoréw w zakresie oszczedzania wody.

U 7% badanych jest zdania, ze producenci wody mineralnej sa odpowiedzialni za edukowanie
w zakresie oszczedzania wody.

U Polacy powszechnie (94%) przyznaja, ze wode nalezy oszczedzac. Trzy czwarte respondentow
(76%) uwaza, ze wode nalezy oszczedzaé, poniewaz jest to cenny surowiec naturalny, ktdérego
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moze zabrakngé przysztym pokoleniom, natomiast co pigty badany (18%) jest zdania, ze wode
nalezy oszczedza¢ ze wzgledéw ekonomicznych, poniewaz jest droga. Wedtug 3% respondentow
wody nie trzeba oszczedzac.

U Najczesciej znanym Polakom sposobem oszczedzania wody jest zakrecanie jej podczas mycia
zebow badz innych czynnosci zwigzanych z jej uzyciem — potowa badanych (51%) deklaruje, ze zna
ten sposdb. W dalszej kolejnosci respondenci wymieniajg: mycie sie pod prysznicem (42%),
stosowanie oszczednosciowych programéw w pralkach lub zmywarkach oraz w ogéle zmywanie
naczyn w zmywarkach (39%), dbanie o to, aby rury nie przeciekaty i dbanie o instalacje wodne
(32%) oraz oszczedne podlewanie ogrddka (21%).

O Edukacyjna funkcja mediow jest dostrzegana przez wiekszos¢ Polakéw, aby wyjS¢ naprzeciw
oczekiwaniom naszego spoteczenstwa nalezatoby popularyzowaé w mediach problem zwigzany
z niedoborem wody na swiecie oraz promowac postawe oszczednego gospodarowania woda.
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l. Swiadomosé globalnych problemow

Problemy wyzywienia — gt6d to zdaniem ponad potowy Polakéw (57%) najwazniejsze globalne
problemy. Co trzeci badany (35%) jako najwazniejsze dla swiata wskazuje problemy zanieczyszczenia
Srodowiska naturalnego - np. powiekszajaca sie dziura ozonowa, efekt cieplarniany. Dla zblizonego
odsetka respondentéw (31%) takim problemem sg problemy gospodarcze, tj. kryzys, inflacja. W dalszej
kolejnosci Polacy wymieniajg problemy zwigzane z wyczerpujacymi sie zasobami wody pitnej (26%),
problemy zasobow surowcowych - ropa, wegiel (16%), a takze problemy demograficzne - np.
przeludnienie, starzenie sie spoteczenstw. 1% ankietowanych wymienia inne problemy globalne, a 3%
spoteczenstwa nie ma zdania w tej kwestii.

Ktore z problemow globalnych — dotyczacych calego swiata — uwaza Pan(i) za najwazniejsze?

problemy wyzyw ienia — gtod 57%

problemy zanieczyszczenia srodow iska naturalnego — np. 35%
pow iekszajgca sie dziura ozonow a, efekt cieplarniany °
problemy gospodarcze — kryzys, inflacja 31%

problemy zw igzane z wyczerpujacymi sie zasobam w ody
pitnej

problemy zasobdw surow cow ych —ropa, w egiel

problemy demograficzne — np. przeludnienie, starzenie sie
spoteczenstw

inne

trudno pow iedzie¢

Problemy wyzywienia - gtéd jako najwazniejszy problem globalny postrzegaja, czesciej niz inni, badani
Zle oceniajacy swojg sytuacje materialng (65%), pie¢dziesieciolatkowie (64%), bezrobotni (63%),
pracownicy administracji i ustug (62%), a takze mieszkancy regiondéw: wschodniego (66%)
i katowickiego (62%) oraz czesciej kobiety niz mezczyzni (60% wobec 53%).

Zanieczyszczenie srodowiska naturalnego jest uznawane za najwazniejszy problem globalny tym
czesciej, im lepiej respondenci oceniajg swojg sytuacje materialng (od 23% wsrédd Zle do 40% wsrod
dobrze jg oceniajgcych). Na ten problem czesciej niz pozostali wskazujg: najmtodsi badani (51%), rolnicy
(47%), uczniowie i studenci (46%), a takze kierownicy i specjalisci (41%) oraz mieszkancy regionu
pomorskiego (44%).
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Problemy gospodarcze sg wazne w skali catego $wiata przede wszystkim dla dwudziestolatkéw
i gospodyn domowych oraz respondentéw mieszkajacych w regionie wielkopolskim (po 36%).

Wraz z lepsza oceng swojej sytuaciji materialnej (od 17% wsréd badanych oceniajacych jg negatywnie
do 31% wsrod respondentdw postrzegajacych ja pozytywnie) rosnie odsetek ankietowanych, dla ktérych
najwazniejszym problemem globalnym sg problemy zwigzane z wyczerpujacymi sie¢ zasobami
wody pitnej. Czesciej niz inni na ta kwestie zwracajg uwage takze: trzydziestolatkowie (35%),
mieszkancy regionéw: katowickiego (33%) i wielkopolskiego (31%) oraz miast 100-500 tys. (31%),
kierownicy i specjalisci oraz robotnicy (po 33%), a takze badani aktywni zawodowo (31%).

Opinie, ze problemy zasobow surowcowych — ropa, wegiel sg najwazniejszym problemem globalnym
wyrazaja, czesciej niz pozostali, prywatni przedsiebiorcy (26%), mieszkancy regionu pomorskiego (26%)
oraz mezczyzni czesciej niz kobiety (20% wobec 12%).

O tym, ze najwazniejszym problemem dotyczacym catego $wiata sg problemy demograficzne — np.
przeludnienie, starzenie sie spoteczenstw sg przekonani, czesciej niz inni, kierownicy i specjalisci
(19%), mieszkancy regionu dolnoslaskiego (17%) oraz miast pow. 500 tys. (15%).

Spytalismy Polakéw, ktéry sposrdéd czterech surowcow: wegla, ropy, gazu i wody uwazajg za
najwazniejszy dla ludzi.

Zdecydowana wiekszos¢ spoteczenstwa (85%) za najwazniejszy dla ludzi surowiec uwaza wode.
Niewielki odsetek Polakéw wskazuje rope (5%), gaz (4%) oraz wegiel (3%). 3% badanych nie ma
jednoznacznej opinii w tej sprawie.

Ktory z wymienionych surowcow uwaza Pan(i) za najwazniejszy dla
ludzi?

woda 85%

ropa 5%
gaz 4%
w egiel 3%

trudno pow iedzie¢ 3%

Woda jest najwazniejszym surowcem dla ludzi — takie zdanie wyrazajg czesciej niz pozostali, kierownicy
i specjalisci (93%), osoby legitymujace sie wyksztatceniem wyzszym (92%), mieszkancy regionow:
katowickiego (94%), wielkopolskiego (92%) oraz wschodniego (91%), a takze cze$ciej kobiety niz
mezczyzni (90% wobec 79%).
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Polacy, wiedza, ze problem niedostatku wody pitnej dotyka najbardziej Czarny Kontynent.

Czterech na pieciu Polakéw (83%) wskazuje Afryke jako kontynent, ktory cierpi najbardziej z powodu
trudnej sytuacji z dostepem do wody pitnej. Niewielki odsetek ankietowanych wymienia w tym
kontekscie: Azje (4%), Europe (3%), Australie (2%), Ameryke Pétnocng oraz Potudniowa (po 1%),
a takze Antarktyde (mniej niz 1%). Zdania na ten temat nie ma 6% badanych.

Jeden z najwiekszych globalnych problemow zwigzany jest z dostepem do wody pitnej. Jak
Pan(i) sadzi, ktéry kontynent cierpi najbardziej z powodu trudnej sytuacji z dostepem do
wody pitnej?

Afryka 83%
Azja 4%
Europa 3%

Australia 2%

Ameryka Potudniowa | 1%

Ameryka Pétnocna | 1%

Antarktyda | 0%

trudno powiedzieé . 6%

Im lepsze jest wyksztatcenie respondentéw (od 76% wsrod ankietowanych z wyksztatceniem
podstawowym do 88% wsrod badanych legitymujacych sie dyplomem wyzszej uczelni) tym czesciej
wskazujg na Afryke jako kontynent borykajacy sie najbardziej z trudnosciami z dostepem do wody
pitnej. Afryke, czesciej niz inni wymieniajg takze mieszkancy regionu katowickiego (90%) oraz
bezrobotni (89%).
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Il. Poinformowanie Polakow o wyczerpujacych sie
zasobach wody

Zdecydowana wiekszos¢ Polakéw (72%) deklaruje, ze styszata o globalnym problemie wyczerpujacych
sie zasobow wody na $wiecie, podczas gdy jedna piata (28%) respondentéw przyznaje, ze nie styszata
o tym problemie.

Czy slyszat/a Pan(i) o globalnym problemie wyczerpujacych
sie zasobow wody na swiecie?

nie 28%
tak 72%

Wraz z lepszym wyksztatceniem (od 61% ws$réd badanych z wyksztatceniem podstawowym do 86%
wsrdd absolwentéw wyzszych uczelni) oraz lepszg subiektywng oceng sytuacji materialnej (od 60%
wsrdd zle do 77% wsrdd dobrze jg oceniajacych) rosnie odsetek badanych, ktorzy styszeli o globalnym
problemie wyczerpujacych sie zasobéw wody. Znacznie czesciej z informacja o deficycie wody zetkneli
sie kierownicy i specjalisci (87%), badani z regionu katowickiego (80%) i dolnoslaskiego (79%),
nastolatkowie (79%) oraz trzydziestolatkowie (78%).

Czesciej niz pozostali nie styszeli o tym problemie czterdziestolatkowie (33%), najstabiej wyksztatceni
badani (39%), gospodynie domowe (40%) oraz bezrobotni (34%), a takze respondenci pochodzacy
z regionu wielkopolskiego (35%) i centralnego (33%).

Osoby, ktore styszaty o globalnym problemie wyczerpujacych sie zasobéw wody na Swiecie
spytalismy, skad sie o nim dowiedziaty.

Gtéwnym zrédtem informacji o globalnym problemie deficytu wody — podobnie jak w przypadku
innych kwestii - jest telewizja (92% wskazan). Blisko jedna trzecia Polakéw (30%) dowiedziata sie o tym
problemie z prasy, jedna czwarta badanych (26%) ustyszata o nim w radiu, a jedna piata przeczytata
o globalnym problemie niedoboru wody w Internecie (20%). Zasieg nieformalnych zrédet informacji
(rodzina, znajomi) na ten temat okazat sie znaczenie mniejszy (4%). 6% respondentéw wskazato inne
zrodta. 1% badanych nie pamieta, gdzie styszat o tej sprawie.
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Z jakich zrédet dowiedziat(a) sie Pan(i) o globalnym problemie
wyczerpujacych sie zasobéw wody?

ztelewiZji 92%
30%

zprasy

zradia 26%

z Internetu 20%

od rodzny, znajomych 4%

zinnych zrédet . 6%

trudno powiedzie¢/nie pamietam | 1%

Telewizja jest wymieniana niemal powszechnie jako zrédto informacji o problemie wyczerpujacych sie
zasobéw wody, stad cechy spoteczno-demograficzne badanych nie r6znicujg zasadniczo wyboru tej
odpowiedzi.

Im lepszym wyksztatceniem legitymujg sie badani tym czesciej informacje o wyczerpujacych sie
zasobach wody pozyskujg z prasy (od 16% ws$rdéd badanych z wyksztatceniem podstawowym
i gimnazjalnym do 47% wsrdd respondentéw z wyksztatceniem wyzszym). Czesciej niz inni na to zrodto
informacji wskazujg réwniez kierownicy i specjalisci (58%), mieszkancy najwigkszych miast Polski —
pow. 500 tys. - (46%), pracownicy administracji i ustug (37%), badani dobrze oceniajacy swojq sytuacje
materialna (36%), piecdziesieciolatkowie (37%), trzydziestolatkowie (35%), osoby pracujace zawodowo
(35%), a takze badani pochodzacy z regionu matopolskiego (44%).

Wraz z lepszym wyksztatceniem rosnie odsetek badanych powotujacych sie na radio, jako medium
informujace o globalnym problemie deficytu wody. Czesciej niz pozostali wskazujg na nie réwniez
kierownicy i specjalisci (39%), trzydziestolatkowie (31%), mieszkancy regionu matopolskiego (42%),
katowickiego (38%) oraz wschodniego (34%).

Im lepiej wyksztatceni sg badani tym czesciej informacje o problemie wyczerpujacych sie zasobdéw wody
czerpig z Internetu (od 11% ws$rdéd respondentéw z wyksztatceniem podstawowym i gimnazjalnym do
40% wsréd badanych w wyksztatceniem wyzszym). CzesSciej niz pozostali z tego zrodta informacje
pozyskujg osoby najmtodsze: uczniowie i studenci (41%), dwudziestolatkowie (39%) i nastolatkowie
(30%), kierownicy i specjalisci (37%), pracownicy administracji i ustug (35%), mieszkancy najwiekszych
aglomeraciji (32%), badani dobrze oceniajacy swojg sytuacje materialng (31%), prywatni przedsiebiorcy
(28%) oraz mieszkancy regionu matopolskiego (27%).

Czy Polacy czujg sie wystarczajaco poinformowani o problemie wyczerpujacych sie zasobdéw
wody na swiecie i w naszym kraju?
Polacy w wigekszosci nie czujq sie wystarczajgco poinformowani o problemie deficytu wody zaréwno na

Swiecie (55%) jak i w kraju (60%), jednak czesciej deklarujg poinformowanie o problemie deficytu wody
na swiecie (42%) niz w naszym kraju (36%).
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Czy czuje sie Pan(i) wystarczajaco poinformowany/a o
problemie wyczerpujacych sie zasobéw wody...?

w kraju 30% 46%

na $wiecie 35% 42%

W zdecydowanie tak m raczej tak m raczej nie W zdecydowanie nie W trudno powiedzieé

Im lepsze wyksztatcenie zdobyli badani (od 35% wsrod ankietowanych, ktérzy jako ostania ukonczyli
szkote podstawowg lub gimnazjum do 50% wsrdd absolwentéw szkot wyzszych) oraz im lepiej oceniajg
Swojg sytuacje materialng (od 28% wsrod Zle do 51% ws$rdd dobrze jg oceniajacych) tym czesciej czuja
sie wystarczajaco poinformowani o problemie wyczerpujacych sie zasobow wody na swiecie.
Czesciej niz pozostali prywatni przedsiebiorcy (58%), badani pochodzacy z regionu wschodniego (55%)
oraz kierownicy i specjalisci (52%) odczuwajg wystarczajace poinformowanie o problemie
wyczerpujacych sie zasobdw wody na swiecie.

Niedostateczne poinformowanie na temat problemu deficytu wody na swiecie deklarujg przede
wszystkim osoby Zle oceniajace swojg sytuacje materialng (68%), rolnicy (66%), osoby najstabiej
wyksztatcone (63%), pracownicy administracji i ustug (62%), a takze mieszkancy regionu centralnego
(60%).

Wraz z lepszym wyksztatceniem (od 28% ws$rdd osob, ktére jako ostatnig ukonczyty szkote podstawowg
lub gimnazjum do 42% ws$rdd respondentow, ktérzy ukonczyli wyzszg uczelnie) oraz wraz z lepszg
oceng sytuacji materialnej (od 24% wsrod Zle do 41% ws$réd dobrze jg oceniajacych) rosnie odsetek
badanych, ktérzy czujg sie wystarczajaco poinformowani o problemie deficytu wody w kraju. Im
starsi sg badani tym czesciej czujg sie wystarczajagco poinformowani o problemie wyczerpujacych sie
zasobow wody w kraju (od 22% wsréd najmtodszych respondentdéw, w wieku 15-19 lat do 40% wsrod
najstarszych — w wieku 60 i wiecej lat). Czesciej niz pozostali poczucie wystarczajacego poinformowania
0 wyczerpujacych sie zasobach wody w kraju deklarujg prywatni przedsiebiorcy (43%), emeryci i rencisci
oraz robotnicy (po 40%), a takze mieszkancy miast do 20 tys. (42%), od 20 do 100 tys. (41%), a takze
badani z regionu wschodniego (54%) oraz dolnoslaskiego (41%).

Im miodsi sg badani (od 54% wsrdéd najstarszych respondentow do 71% ws$rod najmtodszych
ankietowanych), im stabiej sg wyksztatceni (od 56% wsrod ankietowanych z wyksztatceniem wyzszym
do 68% wsrdd ankietowanych, ktdrzy jako ostatnig ukonczyli szkote podstawowa lub gimnazjum) oraz im
gorzej oceniajg swojg sytuacje materialng (od 56% wsrdd dobrze jg oceniajacych do 72% wsréd Zle ja
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oceniajacych) tym czesciej deklarujg brak wystarczajacego poinformowania o wyczerpujacych sie
zasobach wody w kraju. Czesciej niz inni niedostateczne poinformowanie o deficycie wody w kraju
deklarujg rolnicy (69%), a takze mieszkancy miast liczacych 100-500 tys. mieszkancow (65%) oraz
badani z regionu pomorskiego (65%) i centralnego (68%).

Czy w opinii naszego spoteczenstwa w mediach porusza sie temat oszczedzania wody
wystarczajaco czesto?

Wiekszos¢ badanych (69%) jest zdania, ze w mediach za mato méwi sie o problemie oszczedzania
wody. Blisko jedna czwarta respondentéw (23%) sadzi, ze poswieca sie temu tematowi tyle czasu ile
trzeba. O tym, ze w mediach méwi sie o problemie oszczedzania wody za duzo przekonany jest tylko
1% Polakéw. 7% badanych nie wypowiada sie jednoznacznie na ten temat.

Jak Pan(i) sadzi, czy na temat problemu oszczedzania wody
mowi sie w mediach za duzo za mato czy tyle ile trzeba?

1% 7%

za mato
O,
23% tyleile trzeba
m zaduzo

W trudno pow iedzie¢
69%

Im lepiej badani oceniajg swoja sytuacje materialng (od 62% ws$réd Zle do 76% wsrdod dobrze ja
oceniajgcych) tym czesciej sg przekonani, ze w mediach za malo méwi sie o problemie
oszczedzania wody. Nastolatkowie (74%), dwudziesto i trzydziestolatkowie (odpowiednio 76% i 77%),
a takze kierownicy i specjalisci (83%), gospodynie domowe (82%), badani pochodzacy z regionu
pomorskiego (81%), respondenci zamieszkujacy najwieksze aglomeracje (79%), osoby z
wyksztatceniem wyzszym oraz uczniowie i studenci (po 77%) czesciej niz pozostali sg zdania, ze media
za mato miejsca poswiecajg temu tematowi.

Wraz ze stabszym wyksztatceniem rosnie odsetek badanych, przekonanych, ze w mediach méwi sie
oszczedzaniu wody tyle ile trzeba (od 17% ws$rdd absolwentow wyzszych uczelni do 27% ws$rdd
ankietowanych, ktérych edukacja zakonczyta sie na szkole podstawowej lub gimnazjum). O tym, ze
w srodkach masowego przekazu méwi sie 0 oszczedzaniu wody tyle ile trzeba czesciej niz pozostali
przekonani sg najstarsi badani, w wieku 60 i wiecej lat (32%), emeryci i rencisci (31%), a takze
mieszkancy regionu wschodniego (43%) i dolnoslaskiego (28%).
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Kto powinien uczy¢ oszczednego gospodarowania wodg?

Kto Pana(i) zdaniem powinien zajmowac sie edukacja w zakresie

oszczedzania wody?
szkota 62%

media 58%

rodzina

instytucje publiczne

organizacje pozarzadowe 17%

producenci wody mineralnej 7%
ktos$ inny W 2%
nikt | 0%

trudno powiedzie¢ - 5%

Szkota powinna zajmowac¢ sie edukacjg w zakresie oszczedzania wody — sgadzi tak najwiecej (62%)
Polakoéw. Niewiele mniej badanych uwaza, ze odpowiedzialnos¢ za edukacje w zakresie oszczedzania
wody spoczywa na mediach (58%). Dwoch na pieciu respondentow (42%) jest zdania, ze to rodzina
powinna edukowac jak oszczednie gospodarowac¢ woda, natomiast jedna trzecia badanych (31%) sadzi,
ze obowigzek ten spoczywa na instytucjach publicznych. 17% respondentéw wskazuje na organizacje
pozarzadowe, jako na edukatorow w zakresie oszczedzania wody.

7% badanych jest zdania, ze producenci wody mineralnej sa odpowiedzialni za edukowanie
w zakresie oszczedzania wody. 2% ankietowanych sadzi, ze odpowiedzialno$¢ za edukowanie
w zakresie oszczedzania wody nalezy do kogos innego. 5% respondentéw nie ma zadania na ten temat.

Na szkote, jako instytucje, ktéra powinna zajmowa¢ sie edukacjg w zakresie oszczedzania wody
wskazujg przede wszystkim mieszkancy miast do 20 tys. (74%), badani z wyksztatceniem wyzszym
(73%), kierownicy i specjalisci (73%), trzydziestolatkowie (72%) oraz respondenci pochodzacy z regionu
matopolskiego (74%) i dolnoslaskiego (71%).

Osoby najlepiej wyksztatcone, kierownicy i specjalisci (po 73%), pracownicy administracji i ustug (65%),
dwudziestolatkowie (63%), badani dobrze oceniajacy swoja sytuacje materialng (63%), a takze
respondenci pochodzacy z miejscowosci liczacych od 20 do 100 tys. mieszkancéw (66%) oraz
mieszkancy regionu katowickiego (69%) i dolno$laskiego (65%) czesciej niz pozostali sg zdania, ze
edukowac w zakresie oszczedzania wody powinny media.

Przekonanie o odpowiedzialnosci rodziny w zakresie edukacji oszczednego gospodarowania wodg jest
tym czesciej wyrazane im lepsze wyksztatcenie zdobyli respondenci (od 34% ws$réd badanych
z wyksztatceniem podstawowym i gimnazjalnym do 54% wsrdod ankietowanych z wyksztatceniem
wyzszym). Rodzina powinna zajmowac sie edukacjg w zakresie oszczedzania wody — sadzg tak czesciej
kobiety niz mezczyzni (odpowiednio 47% i 37%), a takze trzydziestolatkowie (52%) oraz starsi badani:
czterdziestolatkowie (48%), piecdziesieciolatkowie (49%) i respondenci w wieku 60 i wiecej lat (47%),
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a takze gospodynie domowe (57%), kierownicy i specjalisci (55%), emeryci i rencisci (50%), mieszkancy
regionu wschodniego (48%), katowickiego (48%) oraz wielkopolskiego (47%).

Mieszkanhcy najwiekszych aglomeracji (45%), rolnicy (43%), prywatni przedsiebiorcy (42%), ankietowani
z wyksztatceniem wyzszym (40%), uczniowie i studenci (39%), kierownicy i specjalisci (37%), a takze
badani zamieszkujacy region wschodni (36%) czesciej niz pozostali sg przekonani, ze ksztatci¢
w zakresie oszczedzania wody powinny instytucje publiczne.

Na organizacje pozarzadowe jako edukatoréw oszczednego gospodarowania wodg wskazujg czesciej
niz pozostali respondenci zamieszkujacy najwieksze aglomeracje (31%), pracownicy administracji
iustug (26%), dwudziestolatkowie (24%), nastolatkowie i trzydziestolatkowie (po 22%), badani
z wyksztatceniem wyzszym (22%) oraz badani z regionu katowickiego (24%).

O producentach wody mineralnej w kontekscie edukacji w zakresie oszczedzania wody czesciej niz
pozostali méwig dwudziestolatkowie (12%) i bezrobotni (12%), a takze mieszkancy wielkopolski (15%).
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lll. Polacy o sposobach oszczedzania wody

Wiekszos¢ Polakdéw (76%) uwaza, ze wode nalezy oszczedzaé, poniewaz jest to cenny surowiec
naturalny, ktérego moze zabrakng¢ przysztym pokoleniom. Co piaty badany (18%) jest zdania, ze wode
nalezy oszczedzac ze wzgledéw ekonomicznych, poniewaz jest droga. Wedtug 3% respondentéw wody
nie trzeba oszczedzac¢. Taki sam odsetek ankietowanych (3%) nie ma zdania w tej kwestii.

Ktore ze stwierdzen jest blizsze Pana(i) opinii?

m Wodg nalezy oszczedzac, poniew az jest to
cenny surow iec naturalny, ktérego moze
zabrakna¢ przysztym pokoleniom

3% m Wode nalezy oszczedzac ze w zgleddw
‘ 39 ekonomicznych, poniew az jest droga
o

m Wody nie trzeba oszczedzaé

m Trudno pow iedzie¢

Ze stwierdzeniem, ze wode nalezy oszczedzaé, poniewaz jest to cenny surowiec naturalny,
ktérego moze zabrakna¢ przyszltym pokoleniom zgadzajg sie, czesciej niz inni, osoby z wyzszym
wyksztatceniem (87%), kierownicy i specjalisci (84%), pracownicy administracji i ustug (83%),
czterdziestolatkowie (81%), mieszkancy miast pow. 500 tys. (82%), a takze regionu katowickiego (81%)
oraz kobiety czesciej niz mezczyzni (79% wobec 73%).

Opinie, ze wode nalezy oszczedza¢ ze wzgledow ekonomicznych, poniewaz jest droga wyrazaja,
czesciej niz pozostali, mieszkancy regionéw: wielkopolskiego (27%) i pomorskiego (23%) oraz osoby z
wyksztatceniem zasadniczym zawodowym (24%).

Spytalismy Polakéw, jakie znajg sposoby oszczedzania wody.

Najczesciej znanym Polakom sposobem oszczedzania wody jest zakrecanie kranu podczas
mycia zebdéw — potowa badanych (51%) deklaruje, ze zna ten sposéb. W dalszej kolejnosci respondenci
wymieniaja: mycie sie pod prysznicem (42%), stosowanie oszczednosciowych programéw w pralkach
lub zmywarkach (39%), dbanie o to, aby rury nie przeciekaty (32%) oraz oszczedne podlewanie ogrédka
(21%). 4% ankietowanych deklaruje znajomos¢ ogolnych sposoboéw oszczedzania wody - nie uzywanie
jej bez potrzeby, ograniczanie jej uzycia. Badani wskazujg takze na: mycie naczyn w misce / nie pod
biezacg wodg (2%), wykorzystywanie deszczdwki (1%), odzyskiwanie wody — wielokrotne jej uzywanie
(1%) oraz inne sposoby (3%). Zadnych sposobow oszczedzania wody nie zna 3% spoteczenstwa, a 9%
respondentdw trudno jest odpowiedzie¢ na to pytanie.
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Jakie zna Pan(i) sposoby oszczedzania ) ) .
W zakrecanie w ody podczas mycia zgbow

wody?
mycie sie pod prysznicem
3% | 9% 51%
(-]
3% | stosow anie oszczednosciow ych programow w
pralkach, zmyw arkach
1% m dbanie o to, aby rury nie przeciekaty
1%
2% -

m oszczedne podlew anie ogrédka

4% m ogdlnie - oszczedzanie w ody, nie uzyw anie jej bez

§ potrzeby, ograniczenie jej uzycia
3

42% mycie naczyn w misce/ nie pod biezaca w odg
m wykorzystyw anie deszczow ki
odzyskiw anie w ody - w ielokrotne jej uzyw anie
2% .
inne

39%

21%

W zadnych

m trudno pow iedzie¢

Znajomos$¢ sposobdw oszczedzania wody zalezy od miejsca, jakie zajmujg badani w strukturze
spotecznej. Im lepiej sg wyksztatceni i sytuowani tym czesciej wymieniajg rézne sposoby oszczedzania
wody.

Wraz z lepsza oceng wtasnej sytuacji materialnej (od 45% wsréd zle do 63% wsréd dobrze ja
oceniajacych) rosnie odsetek badanych, ktérzy jako sposdb oszczedzania wody wymieniajg zakrecanie
wody podczas mycia zebow. Znajomosc¢ takiego sposobu deklarujg takze, czesciej niz inni, kierownicy
i specjalisci (75%), uczniowie i studenci (61%), pracownicy administracji i ustug (60%), nastolatkowie
(69%), trzydziestolatkowie (62%), osoby z wyksztatlceniem wyzszym (62%), mieszkancy regionu
wschodniego (62%) oraz miast 100-500 tys. (58%) i miast pow. 500 tys. (56%), a takze kobiety czesciej
niz mezczyzni (55% wobec 48%) i osoby aktywne zawodowo (57%).

Mycie sie pod prysznicem jako sposOb pozwalajgcy na oszczedzanie wody jest deklarowany tym
czesciej im lepiej wyksztatceni sg Polacy (od 28% wsréd osdb z wyksztatceniem podstawowym do 58%
wsrod absolwentéw wyzszych uczelni) oraz im bardziej pozytywnie oceniajg swojgq sytuacje materialng
(od 23% wsrod badanych, ktérzy Zle postrzegaja swoja sytuacja materialng do 51% wsréd
respondentdw, ktérzy widzg ja w pozytywnym sSwietle). Sposdb oszczedzania wody jakim jest mycie sie
pod prysznicem znajg takze, czesciej niz pozostali, kierownicy i specjalisci (65%), pracownicy
administracji i ustug (53%) oraz prywatni przedsiebiorcy (47%), badani aktywni zawodowo (48%),
respondenci z regionu katowickiego (59%) i pomorskiego (49%), mieszkancy s$rednich, duzych
i najwiekszych miast (odpowiednio 48%, 50% i 48%), a takze dwudziesto- i trzydziestolatkowie (po
47%).

Stosowanie oszczednosciowych programow w pralkach lub zmywarkach jako sposob
oszczedzania wody jest znane tym czesciej, im lepiej wyksztatceni sg Polacy (od 22% wsrod osob, ktére
zakonczyty edukacje na szkole podstawowej do 58% wsrod badanych legitymujacych sie dyplomem
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wyzszej uczelni) oraz im lepiej oceniajg swoja sytuacje materialng (od 26% wsréd postrzegajacych ja w
ztym Swietle do 50% widzacych jg w pozytywnych barwach). Znajomosé uzywania specjalnych
programéw w pralkach lub zmywarkach jako sposobu oszczedzania wody deklarujg takze, czesciej niz
pozostali, kierownicy i specjalisci (63%), pracownicy administracji i ustug (54%), mieszkancy regionu
katowickiego (53%), osoby zamieszkate w miastach 100-500 tys. oraz pow. 500 tys. mieszkancow
(odpowiednio 46% i 52%), dwudziesto-, trzydziesto- i piecdziesieciolatkowie (odpowiednio 44%, 48%
i 45%), uczniowie i studenci (45%) oraz respondenci aktywni zawodowo (46%).

Na sposOb oszczedzania wody jakim jest dbanie o to, aby rury nie przeciekaly, czesciej niz inni
wskazujg mieszkancy regionow: katowickiego (47%) i wschodniego (40%), gospodynie domowe (46%),
prywatni przedsiebiorcy (41%) oraz pracownicy administracji i ustug (38%), a takze pieédziesiecio-
i trzydziestolatkowie (odpowiednio 44% i 39%).

Oszczedne podlewanie ogrédka — ten sposéb oszczedzania wody deklaruja, czesciej niz inni,
kierownicy i specjalisci (35%), pracownicy administracji i ustug (29%), mieszkancy miast pow. 500 tys.
(28%) oraz regionu wielkopolskiego (26%), badani dobrze oceniajacy swoja sytuacje materialng (26%),
respondenci z wyzszym wyksztatceniem (26%), nastolatkowie (26%), a takze ankietowani pracujacy
zawodowo (26%).
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Maksymalna wielkos¢ btedu statystycznego

Wielkos¢ frakcji:
wiarygodno 0,95 1% 3% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
$é:
Wielkosé
proby

50 2,8% 4,7% 6,0% 8,3% 9,9% | 11,1%| 12,0%| 12,7%| 13,2%| 13,6%| 13,8%| 13,9%
100 20% | 383% | 43% | 59% | 70% | 78% | 85% | 90%| 93% | 96% | 98% 9,8%
150 1,6% 2,7% 3,5% 4,8% 5,7% 6,4% 6,9% 7,3% 7,6% 7,8% 8,0% 8,0%
200 1,4% | 24% | 30% | 42% | 49% | 55% | 6,0% | 64% | 66% | 68% | 6,9% 6,9%
250 1,2% 2,1% 2,7% 3,7% 4,4% 5,0% 5,4% 5,7% 5,9% 6,1% 6,2% 6,2%
300 1,1% 1,9% 2,5% 3,4% 4,0% 4,5% 4,9% 5,2% 5,4% 5,5% 5,6% 5,7%
350 1,0% 18% | 23% | 31% | 37% | 42% | 45% | 48% | 50% | 51% | 52% 5,2%
400 1,0% 1,7% 2,1% 2,9% 3,5% 3,9% 4,2% 4,5% 4,7% 4,8% 4,9% 4,9%
450 0,9% 1,6% | 2,0% | 28% | 33% | 37% | 40% | 42% | 44% | 45% | 46% | 46%
500 0,9% 1,5% 1,9% 2,6% 3,1% 3,5% 3,8% 4,0% 4,2% 4,3% 4,4% 4,4%
550 0,8% 1,4% 1,8% | 25% | 30% | 33% | 36% | 38%| 40% | 41% | 42% | 42%
600 0,8% 1,4% 1,7% | 24% | 29% | 32% | 35% | 37% | 38%| 39% | 40% | 4,0%
650 0,8% 1,3% 1,7% 2,3% 2,7% 3,1% 3,3% 3,5% 3,7% 3,8% 3,8% 3,8%
700 0,7% 1,3% 1,6% | 22% | 26% | 30%| 32% | 34% | 35% | 36% | 3,7% 3,7%
750 0,7% 1,2% 1,6% 2,1% 2,6% 2,9% 3,1% 3,3% 3,4% 3,5% 3,6% 3,6%
800 0,7% 1,2% 15% | 21% | 25% | 28% | 30% | 32% | 33% | 34% | 3,4% 3,5%
850 0,7% 1,1% 1,5% 2,0% 2,4% 2,7% 2,9% 3,1% 3,2% 3,3% 3,3% 3,4%
900 0,7% 1,1% 1,4% 2,0% 2,3% 2,6% 2,8% 3,0% 3,1% 3,2% 3,3% 3,3%
950 0,6% 1,1% 1,4% 1,9% | 23% | 25% | 28%| 29% | 30%| 31% | 3.2% 3,2%
1000 0,6% 1,1% 1,4% 1,9% 2,2% 2,5% 2,7% 2,8% 3,0% 3,0% 3,1% 3,1%
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Kwestionariusz

P1. Ktdre z problemoéw globalnych — dotyczacych catego swiata — uwaza Pan(i) za najwazniejsze?

Mozliwe dwie odpowiedzi.
rotacja odpowiedzi

1 - problemy demograficzne — np. przeludnienie, starzenie sie spoteczenstw

2 - problemy gospodarcze — kryzys, inflacja

3 - problemy wyzywienia — gtod

4 - problemy zasobow surowcowych — ropa, wegiel

5 - problemy zwigzane z wyczerpujacymi sie zasobami wody pitnej

6 - problemy zanieczyszczenia Srodowiska naturalnego — np. powiekszajaca sie dziura ozonowa, efekt cieplarniany
96 - inne

97 - trudno powiedzie¢

P2. Ktory z wymienionych surowcow uwaza Pan(i) za najwazniejszy dla ludzi?
Mozliwa jedna odpowiedz.
Rotacja odpowiedzi

1 - wegiel

2 -ropa

3-gaz

4 - woda

97 - trudno powiedzie¢

P3. Czy styszal/a Pan(i) o globalnym problemie wyczerpujacych sie zasoboéw wody na swiecie?
Mozliwa jedna odpowiedz.

1-tak =>P4

2-nie => P5

P4. Z jakich zrodet dowiedziat(a) sie Pan(i) o globalnym problemie wyczerpujacych sie zasobéw wody?
Mozliwych wiele odpowiedzi.

1 - z telewizji

2 - zradia

3 - z prasy

4 - z Internetu

5 - od rodziny, znajomych

6 - z innych zrédet

97 - trudno powiedziec/nie pamigtam

P5. Czy czuje sie Pan(i) wystarczajaco poinformowany/a o problemie wyczerpujacych sie zasobéw wody...?
Mozliwa jedna odpowiedz dla stwierdzenia.

1 - na swiecie

2 - w kraju
1 - zdecydowanie tak
2 - raczej tak
3 - raczej nie
4 - zdecydowanie nie
97 - trudno powiedziec

P6. Jak Pan(i) sadzi, czy na temat problemu oszczedzania wody méwi sie w mediach za duzo za mato czy tyle ile trzeba?
Mozliwa jedna odpowiedz

1 -zaduzo

2 - za mato

3 - tyle ile trzeba
97 - trudno powiedzie¢
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P7. Kto Pana(i) zdaniem powinien zajmowac¢ sie edukacja w zakresie oszczedzania wody?
Mozliwe trzy odpowiedzi.

1 - szkota

2 - rodzina

3 - media

4 - organizacje pozarzadowe

5 - instytucje publiczne

6 - producenci wody mineralnej
7 - ktos inny

8 - nikt

97 - trudno powiedzie¢

P8. Ktore ze stwierdzen jest blizsze Pana(i) opinii?
Mozliwa jedna odpowiedz.
1 - Wode nalezy oszczedzaé ze wzgledéw ekonomicznych, poniewaz jest droga.

2 - Wode nalezy oszczedzac, poniewaz jest to cenny surowiec naturalny, ktérego moze zabrakng¢ przysztym pokoleniom.

3 - Wody nie trzeba oszczedzac
97 - Trudno powiedzie¢

P9. Jeden z najwiekszych globalnych problemoéw zwigzany jest z dostepem do wody pitnej.

Jak Pan(i) sadzi, ktory kontynent cierpi najbardziej z powodu trudnej sytuacji z dostepem do wody pitnej?

Mozliwa jedna odpowiedz.

1 - Ameryka Pétnocna

2 - Azja

3 - Afryka

4 - Europa

5 - Ameryka Potudniowa
6 - Australia

7 - Europa

8 - Antarktyda

97 - trudno powiedzie¢

P10. Jakie zna Pan(i) sposoby oszczedzania wody?
Pyt. otwarte z lista odpowiedzi prekodowana

1 - stosowanie oszczednosciowych programow w pralkach, zmywarkach
2 - mycie sie pod prysznicem

3 - zakrecanie wody podczas mycia zebdw

4 - dbanie o to, aby rury nie przeciekaty

5 - oszczedne podlewanie ogrodka

6 - inne, jakie?.......

7 —Zzadnych

97 - trudno powiedzie¢
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